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European Mobility Week – framgångsfaktorer och lyckades satsningar på nationell nivå
De samlade erfarenheterna från de deltagande länderna under åren 2002-2010  visar att det är mycket viktigt 

· att få stöd från politiker på alla nivåer.

· att det finns tydligt utpekade ansvariga samordnare på alla nivåer som har tillräckligt med avsatt tid och övriga resurser för sitt arbete
· att ha en genomtänkt och fokuserad informationsstrategi

· med samarbete med näringsliv och ideella organisationer. 

· att samarbete sker på nationell nivå. 

· att dagen har en stark koppling till långsiktiga insatser för att åstadkomma alternativa resmönster.

· att samordna kampanjen med övriga nationella kampanjer som berör detta område, för att spara tid och resurser samt öka möjligheten att nå kampanjens mål.

Den nationella insats som har uppskattats mest på lokal nivå är när Naturvårdsverket och dåvarande Vägverket gemensamt finansierade den digitala verktygslåda som Pepparkakshuset www.pepparkakshuset.se tog fram för Europeiska Trafikantveckan.

När det gäller att värva deltagare på nationell nivå gav det gemensamma marknadsföringsbrevet, för att värva stödjande företag och organisationer på nationell nivå, som skickades ut från generaldirektörerna på Banverket, Naturvårdsverket och Vägverket 2006 ett mycket bra resultat. Brevet  resulterade i följande företags/organisationers stöd för kampanjen på nationell nivå.
· Bilprovningen 
· Blicc (The Business Leaders Initiative on Climate Change)

· Chalmers Tekniska Högskola/Chalmers i Trafiken
· Fotgängarnas förening 
· Gröna bilister 
· Michelin

· Taxi 020  
Ett inbjudningsbrev som skickades ut till alla kommuner, med ansvariga ministrar samt Banverkets, Naturvårdsverkets och Vägverkets generaldirektörer som avsändare, resulterade i ett större politiskt intresse för kampanjen det året än tidigare år.

Det politiska intresset för kampanjen, på ministernivå, har stor betydelse. Österrike och Spanien är bra exempel på detta, med starkt ministerstöd och många aktiva städer/orter.

Bred uppslutning av olika samarbetspartner, speciellt på lokal nivå,  har också visat sig  ha stor betydelse för framgång.








